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Der Zeigfinger wirkt
auch bei Erwachsenen

Unachtsame Unterwegsgeniesser, die riick-
sichtslos Take-away-Verpackungen, Gratisszei-
tungen oder Zigarettenstummel liegen lassen,
miissen mit einer Zurechtweisung rechnen.
Denn im Sommer sind in der Schweiz die
Anti-Littering-Botschafter unterwegs.

Alte CD-Roms gehen
ins Recycling

Und wieder iiber-
nimmt die
Migros eine
Vorreiterrolle.
Sie testet in der
Ostschweiz die
Riicknahme und
Wiederverwer-
tung von CD-
Roms. Das Pilot-
projekt ist gut gestar-
tet, trotz sinkender Prei-
se fiir wertvolles Recyclingmaterial.

Der Gotti sorgt fiir
saubere Strassen

Patenschaften fiir ganze Strassenziige und da-
mit mehr Sauberkeit? In den USA kennt man
die Idee «Adapt A Highway». Eine Gymnasiastin
aus Menziken AG hat die Idee aufgenommen.
Als Thema ihrer Maturaarbeit - und als Beispiel
fiir gelebten Umweltschutz.

Auf Glas und auf Alu
folgen die Batterien

Geht es um das Sammeln von Abfall, so sind die
Schweizer in vielen Bereichen Weltmeister. Auf
jeden Fall beim Altglas und bei den Aludosen.
Nicht aber bei den Batterien. Diesen Makel will
die Interessenorganisation Batterieentsorgung,
die Inobat, korrigieren.

Den Recyclern bricht
der Ertrag weg

Die Verarbeiter von Altstoffen sind nicht zu be-
neiden: Die Abnahmepreise fiir rezykliertes Ma-
terial sind - parallel zu den Rohstoffpreisen - als
Konsequenz der Wirtschaftskrise eingebrochen.
Beim Altpapier beispielsweise wird iiberhaupt
nichts mehr verdient.

VERANTWORTLICH FUR DIESEN SPECIAL:
MARKUS KOCHLI
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«Keine Sorgen beim
Entsorgen. Entsorgen, das
ist meine Leidenschaft.»

Dodo
Bachofner
(36)
Fotomodell und
Griinderin der
! Recycling-Ser-
vice-Firma Dodos
Entsorgungsdienst,
Rapperswil-Jona

G

Damit wir im taglich achtlos weggeworfenen Kehricht nicht ersticken, braucht unsere Umwelt Aufmerksamkeit. Da und do

-
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-

rt ist auch ein «Nacherziehungsprozess» nétig.

ERING-SONG-CONTEST 2009)
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Umwelt verlangt laute Tone

LITTERING Gutgemeinte Appelle alleine genligen nicht mehr: Das achtlose Wegwerfen von Flaschen, Take-away-
Verpackungen, Gratiszeitungen und Zigaretten ist ein Dauerdrger. Nicht alle Verursacher zeigen sich problembewusst.

MARKUS KOCHLI

Die Getrankebranche mitihren
PET-Flaschen und Aludosen
hat reagiert, die Medienverlage
haben das Problem der Gratis-
zeitungen erkannt, schon in ei-
ner frithen Phase kreierten die
Grossverteiler und die Fast-
food-Ketten eigene Anti-Litte-
ring-Programme - nur die Zi-
garettenhersteller haben sich
hierzulande bis anhin um die
Problematik foutiert. Schon vor
einem Jahr war an gleicher Stel-
le die Rede vom stark zuneh-
menden, riicksichts- und acht-
losen Wegwerfen der ge-

rauchten Glimmstengel, auch
vom fehlenden Anstand und
wenig Riicksichtnahme. Als
Konsequenz der vielen Rauch-
verbote héuft sich nun aber die
Unsitte, Zigarettenstummel -
entgegen der einfachsten Re-
geln des Zusammenlebens -
einfach wegzuwerfen. Bahn-
und weitere Stationen des 6f-
fentlichen Verkehrs liefern treff-
lich Anschauungsunterricht.
Zwar trégt jeder Einzelne die
Verantwortung selber, ja man
kann sein Tun gar mit dem Wer-
tewandel durch verdnderte Le-
bensgewohnheiten begriinden.
Dennoch tite ein Engagement

Littering Der Begriff stammt
aus dem Englischen. Er
beschreibt die zunehmende
Unsitte, Abfdlle im 6ffent-
lichen Raum achtlos wegzu-
werfen oder liegen zu lassen,
ohne die Abfalleimer oder
Papierkérbe zu benutzen.
Betroffen sind Strassen, Plat-
ze und Parks sowie Anldsse.
Littering ist hingegen nicht
die illegale Entsorgung von
Abfdllen aus Haushaltungen,
Industrie oder Gewerbe mit
dem Zweck, Entsorgungs-
kosten einzusparen.

der Zigarretenindustrie im
Dienste der Sache Umwelt not.
Erfolgreiche Beispiele, wie
man den Problemen des Litte-
rings begegnet und damit in
Ballungsgebieten nicht zuletzt
auch die Kosten fiir Reinigung
und Instandhaltung, die selbst
fiir kleine Stddte in die Millio-
nen gehen, in Griff behalten
kann, gibt es vorziigliche. Die
Igora - Genossenschaft fiir Alu-
Recycling (sie heuer seit genau
20 Jahren) und die IGSU Inte-
ressengemeinschaft ~ saubere
Umwelt sind die wichtigsten
Taktgeber im Kampf gegen die
Unsitte Littering. IThre Kon-

zepte, primir auf Pravention
und nicht auf Bussen und da-
mit Repression zu setzen, er-
weisen sich als zukunftswei-
send - wenngleich da und dort
Stddte mit dem Ausfiillen von
Verzeigungen den letztmog-
lichen Hebel anzusetzen be-
ginnen. Aufklarung und Infor-
mation sind - verbunden mit
der dienlichen Infrastruktur -
in unserer Gesellschaft nach
wie vor die beste Basis zur L6-
sung eines Problems. Dem wird
sich auch die Zigarretenindus-
trie nicht entziehen kénnen -
und schon gar nicht die Rau-
cher.



Dieses Zeichen garantiert tiefe CO2-Werte in der Herstellung von
alltdglichen Produkten wie zum Beispiel Waschmitteln oder Haushalts-
papier. Die Migros macht es lhnen leicht, klimafreundlich einzukaufen:
Achten Sie auf das Label «approved by climatop». Es kennzeichnet die
CO2-Champions im Migros-Sortiment, Uberprift durch die unab-
héngige Organisation Climatop. Mehr zu Klimaschutz unter migros.ch

besser.
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Konstant auf Achse gegen die Litterer

IGSU Seit fiinf Jahren setzt sich die IG saubere Umwelt (IGSU) gegen das Littering ein. Auch in diesem Sommer werden unachtsame Unterwegsgeniesser
durch die 1G aufgekldrt: Freundlich, witzig und erfolgreich. Dies wird so weitergehen, abgestiitzt auf eine immer breiter werdende Mitgliederbasis.

| WER ZEIGT INTERESSE? |l ERFOLGREICHES VORBILD

DANIEL FRISCHKNECHT

egdiskutieren ldsst sich
das Problem nicht: Uber-
all sorgt das achtlose

Wegwerfen von Zigaretten, Fla-
schen, Dosen, Take-away-Verpa-
ckungen und Gratiszeitungen fiir
Arger. Aufkldrung tut not und soll
zu mehr Eigenverantwortung der
Wegwerfsiinder fithren. Die acht
Kampfer im Bunde gegen das Litte-
ring in der IG saubere Umwelt,

o die Igora-Genossenschaft fiir
Aluminium-Recycling,

« PET-Recycling Schweiz,

« Coop,

« McDonald’s,

Migros,

Tetra Pak,

VetroSwiss und der

Verband Schweizer Presse

wollen deshalb ihre Aktivititen auf
einer noch breiteren Front abstiit-
zen, dies ganz nach dem Slogan
«IG saubere Umwelt - Losungen
gegen das Littering». So sollen die
Aktivititen intensiviert und die
Mitgliederbasis auf weitere Kon-
sumbereiche wie Zigaretten, Stiss-
waren, Kaugummis sowie Tank-
stellenshops und Take-aways aus-
geweitet werden.

Botschafter-Equipe verstédrkt

Die beiden IGSU-Botschafter
Urs Freuler und Cédric Québatte
haben Ziirich, St. Gallen und Basel
beim Aufkliren und Informieren
iiber das Littering bereits fest im
Griff. Sie touren mit ihren Recyc-
lingmobilen durch Strassen und
Parks und kldren auf, wo immer sie
auf Abfallsiinder treffen. Thre bis
jetzt geplanten Auftritte fiir 2009
sind: 15. Juni - 10. Juli in St. Gallen,
15. Juli - 31. Juli in Bern, 3. August
-30. August in Ziirich und Lausan-
ne, 1. September - 18. September
in Basel und 23. September - 27.
September bei der Rad-WM in

1G SAUBERE UMWELT

Das Angebot 2010

« Botschafter gegen das Litte-
ring in Stadten und an Events.

« Plakatabgabe an interessierte
Kreise (Print/Online).

« Informationsvermittlung tiber
Medien und tiber www.igsu.ch.
« Zugeschnittene Info-Packages
fiir Gemeinden, Stddte und Schu-
len.

« Individueller Littering-Unter-
richt fiir Jugendliche und Schu-
len.

« Jahres-Happening fiir spezi-
fische Zielgruppe.

[

Motivieren und aufkldren: IGSU-Botschafter Urs Freuler mit seinem Recyclingmobil unterwegs in St. Gallen.

Mendrisio im Tessin. Damit noch
weitere Auftritte in die Planung
aufgenommen werden konnen,
wird nun Verstirkung durch wei-
tere Botschafter gesucht; nur so
kann in der ganzen Schweiz wéh-
rend der Littering-Saison aufge-
kldrt werden. Im Visier stehen alle
grosseren Stddte und wichtigen
Events. Urs Freuler, der Chef-Bot-

schafter, freut sich auf seine neuen
Kollegen: «Es ist eine tolle Aufgabe
fiir moderne und motivierte Leute
mit einem Flair fiir <Abfall-Pada-
gogilo und Talent zum Sensibili-
sieren und Informieren.»

Ausbau des Info-Angebotes
Die bekannten Plakate mit den
auflddrenden Slogans zu einzel-

nen Littering-Situationen wie «Was
im Wohnzimmer stort, stért auch
im Park», «Was im Schlafzimmer
stort, stort auch auf dem Zeltplatz»
oder «Was in der Lounge stort,
stort auch auf dem Trottoir» wer-
den weitergefiihrt. Schulen, Ge-
meinden und Stiddte, aber auch
Private konnen diese Poster ko-
stenlos bestellen: 2009 gingen bis

Ein Sommerjob als Anti-
Littering-Botschafter

Teamverstdrkung Die beiden An-
ti-Littering-Botschafter der 1GSU,
Urs Freuler und Cédric Québatte,
halten nach personeller Verstar-
kung Ausschau. Idealisten, die sich
fiir eine saubere Schweiz starkma-
chen mdchten, sind gefragt. Sie ha-
ben iiber die Sommermonate Lust
und Laune, eine sinnvolle Arbeit
unter freiem Himmel zu machen
und etwas Geld zu verdienen? Dann
sollten Sie sich unbedingt online
bewerben. Das Anforderungsprofil:
Kommunikativ und teamfdhig, um-
weltbewusst und integer. Eine tolle
Herausforderung - melden Sie sich
und setzen Sie sich einen Sommer
lang leidenschaftlich fiir eine sau-
bere Schweiz ein.

www.igsu.ch

jetztinsgesamt 12000 Poster an In-
teressierte.

Gesamtheitliche Info-Packages
- ganz spezifisch zugeschnitten
auf einzelne Stiddte und Regionen
- werden neu und ergidnzend ins
IGSU-Programm aufgenommen:
Schulen und Jugendliche zum Bei-
spiel mit Littering-Unterricht wer-
den pointierter angegangen und
die Infos an Medien intensiviert.

Die Ideen sprudeln nur so

Jedes Jahr wird zudem ein spe-
zielles Happening durchgefiihrt,
das eine ganz spezifische Zielgrup-
pe anspricht. Was in diesem Jahr
die Lancierung des Littering-Song-
Contests zusammen mit dem
Musikportal MX3.ch ist (siehe un-
ten), wird im nichsten Jahr ein
neues Happening sein. Vielleicht
werden bald Prominente und
wichtige Meinungsbildner aufge-
fordert, sich gegen das Littering
starker zu engagieren. Oder viel-
leicht wird bald auf dem Gurten
oder sonst wo ein grosses Festival
der Anti-Littering-Songs abgehen.

Die Ideen gehen den IGSU-Ver-
antwortlichen wohl nie aus. Das
Mitwirken von weiteren Organisa-
tionen als den acht bisherigen wird
sich positiv auf die zukiinftige Ent-
wicklung der gesamtschweizeri-
chen  Anti-Littering-Kampagne
auswirken.

www.igsu.ch

Daniel Frischknecht, Verantwortlicher fiir
Marketing und Kommunikation, Igora-
Genossenschaft und Mitinitiant der IG sau-
bere Umwelt IGSU, Ziirich.

Ziirich zielt auf die
Eigenverantwortung

«Stadtbevdlke-
rung, Pendler
und Touristen
sind taglich in
der Stadt unter-
wegs; sie alle mochten eine
saubere Stadt vorfinden. Der
offentliche Grund wird genutzt
fiir Sport, Erholung, Freizeit
und als Begegnungszone. Dabei
entsteht Abfall. ERZ Entsorgung
+ Recycling Ziirich zielt bei den
moglichen Verursachern von
Littering auf deren Eigenver-
antwortung. Pravention und
nicht Bestrafung ist dabei unse-
re Absicht. Ein Uberwachungs-
system zur Bestrafung von Lit-
tering wdre nicht durchfiihrbar.
Auf zwei Pfeilern steht das Kon-
zept der ERZ: Dem Aushau der
Infrastruktur und dem Ausrich-
ten der Reinigung auf die Ta-
gesereignisse. Wir stellen an
den Plétzen, wo sich sehr viele
Leute aufhalten, geniigend Ab-
fallbehalter zur Verfiigung und
leeren sie taglich teilweise
mehrmals. Und wir antizipieren
in der Sauberhaltung auf die
Tagesereignisse. Die stark fre-
quentierten Pldtze wie etwa die
Seepromenade werden am
Morgen friih gereinigt. Und
nach der Mittagspause wird
noch einmal griindlich geputzt,
bevor die Freizeitaktivitdten
auf offentlichem Grund begin-
nen.

In Bevolkerungsumfragen hat
die Sauberkeit in den letzten
sechs Jahren immer positivere
Resultate erzielt. Sauberkeit
hat einen starken Einfluss auf
die Sicherheit, auch dieses
Empfinden ist in den letzten
Jahren gewachsen. Die Heraus-
forderung der Zukunft ist es,
ein Gleichgewicht zwischen der
intensiver werdenden Nutzung
des genutzten offentlichen
Grunds und den intensivierten
Reinigungsanstrengungen zu
finden.

Seit Anfang 2009 ist es fiir
Festveranstalter auf dffent-
lichem Grund zwingend, mit
einem Abfallkonzept Wertstoffe
wie PET oder Aluminium im
Kreislauf zu erhalten und
Abfélle zu vermindern.»

Leta Filli, Mediensprecherin
Stadt Ziirich, ERZ Entsor-
gung + Recycling, Ziirich.

So sensibilisiert man die Jungen fiir die Problematik

ANTI-LITTERING-SONG-CONTEST Gegen das Littering braucht es unkonventionelle Massnahmen. Beispielsweise einen nationalen Song-Contest.

KLAUS RIMNOV

Alle Musiker, Bands, Rapper, Chan-
sonniers konnen aus dem Vollen
schopfen. Denn die IG saubere
Umwelt (IGSU) lanciert zusam-
men mit der Musikplattform Mx3.
ch den ersten nationalen Anti-Lit-
tering-Song-Contest. Beim gros-
sen Wettbewerb kann die ganze
Schweizer Musikszene mitma-
chen. Einzige Voraussetzung: Die
Texte der Darbietungen miissen
dem Littering - dem achtlosen
‘Wegwerfen von Abfall - den Kampf
ansagen.

Auf die drei Contest-Sieger, egal
ob Bands oder Einzelkiinstler, war-
ten je 5000 Fr. Pramie. Einsende-
schluss der Contest-Songs ist der
30. September 2009 direkt auf
www.mx3.ch mit dem Vermerk
«IGSU». Die Texte kénnen in allen
Landessprachen inklusive rétoro-

manisch und auch Mundart plus
Englisch sein. Ob Chanson, Elec-
tro, Folk, Jazz, Reggae oder Rock,
der Musikstil ist vollig frei.

«Der Contest wird das Thema
Littering auf breiter Basis auf-
greifen und wir werden auch auf
diesem Weg Denkanstosse gegen
das achtlose Wegwerfen vermit-
teln», ist Daniel Frischknecht von
der Igora-Genossenschaft iiber-
zeugt.

Jury mit prominente Vertretern
In der Jury sitzen neben Rapper
Griot Vertreter von Mx3.ch und
von internationalen Musiklabels,
von Musikredaktionen von Gratis-
zeitungen und von Schweizer Ra-
diostationen. Der eigentliche Big
Bang fiir die drei besten Anti-Litte-
ring-Songs istam 15. Oktober 2009.
Dann werden die drei Sieger aus
dem nationalen Contest gekiirt.

NACHGEFRAGT | RAPPER GRIOT, Musiker und Jury-Mitglied

«Schon zwolf Songs, wir sind sehr gut gestartet»

Rapper Griot hat letztes Jahr mit
dem Recycling-Rap zum Refrain
«Was isch los? Zeig Respakt und
wirf nid wég» die Bevolkerung
bewegt und besonders die Jun-
gen zu mehr Recycling moti-
viert. Die IG saubere Umwelt
hat Rapper Griot deshalb zur
Unterstiitzung bei der Lancie-
rung des ersten Song Contests
und zusitzlich als Jurymitglied
engagiert.

Seit Mai liuft der Contest? Wie
ist der Verlauf?

Rapper Griot: Der Contest ver-
14uft sehr gut. Wir sind sehr gut
gestartet. Es haben schon di-

RAPPER
GRIOT

verse Bands ihren Song gepos-
tet. Und dies in verschiedenen
Sprachen und verschiedenen
Musikstilen.

Gibt es etwas Besonderes?

Griot: Es freut mich sehr, dass so-
gar eine Schulklasse mitmacht.
Interessierte konnen den Verlauf
selbst auf www.mx3.ch mitverfol-
gen.

Wie viele Songs erwarten Sie bis
im September 20092

Griot: Keine Ahnung. Bis jetzt
sind bereits zw6lf Songs ein-
gegangen. Nach nur einem Mo-
nat ist dies eine beachtliche
Zahl. Ich denke, dass noch viele
Bands mitmachen werden.
Brancheniiblich ist, dass man
erst auf den letzten Driicker los-
legt. Die Preise sind ja auch sehr
attraktiv ...

Auf was werden Sie bei der
Juryrung besonders achten?
Griot: Da es sich um verschie-
dene Musikrichtungen handelt,
vor allem auf den Vibe und als

Rapper natiirlich auf die Aussage
des Songs.

Werden Sie mit den Songs eine
Anti-Littering-CD erstellen?
Griot: Ich selber nicht, aber die
Idee ist sicher eine Uberlegung
wert.

Was gibt es sonst fiir Moglich-
keiten, um die Songs verstdrkt in
die Offentlichkeit zu tragen?
Griot: Da konnten die Bands ak-
tiv mithelfen, vor allem mit den
Internet-Tools wie Myspace,
Youtube oder Facebook.

INTERVIEW: KLAUS RIMNOV
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Der Gotti sorgt fir saubere Strassen

PATENSCHAFTEN «Adopt A Highway» - der amerikanische Aufruf fiir Umwelt-Patenschaften - ist ein méglicher Weg, um das Wegwerfen von Abfall
und Wiederverwertbarem im &ffentlichen Raum zu bekdmpfen. Auch in der Schweiz stdsst die Idee auf Beachtung: So etwa im aargauischen Menziken.

ERFOLGREICHES VORBILD

MARKUS TAVERNIER

er iiber die schnellen

und breiten Highways

Amerikas reist, kann die
zahlreichen Poster und Tafeln mit
dem Hinweis «Adopt A Highway»
kaum iibersehen. Markige Worte,
hinter denen ein ganzes Umwelt-
programm steckt, mit Ursprung im
Amerika der frithen 90er-Jahre. Pri-
vate, Vereine oder Organisationen
{ibernehmen fiir eine bestimmte
Zeit die Patenschaft einiger Stras-
senmeilen und beseitigen vier- bis
sechsmal im Jahr den Abfall von ih-
rem Paten-Strassenabschnitt.

Jede Kampagne hat ihren Nutzen

Der amerikanische Aufruf fiir
Umwelt-Patenschaften ist ein mog-
licher Weg, um das Wegwerfen von
Abfall und Wiederverwertbarem
im o6ffentlichen Raum zu bekdmp-
fen. Wohl gibt es kein Patentrezept
gegen Littering, das universell an-
wendbar wire. Doch Studien bele-
gen, dass grundsitzlich jede Kam-
pagne und Massnahme gegen Lit-
tering Erfolg zeigt. Je intensiver und
umfangreicher sie betrieben wird,
desto besser.

Forderprogramme mit Wirkung

Bei uns hat die «Littering-Ara»
etwas spidter begonnen als in Ame-
rika. Es gibt aber &dhnliche und
ebenso erfolgreiche Wege, die Weg-
werfmentalitdt zu bekdmpfen. So
lanciert die Recyclingwirtschaft seit
Langem wirkungsvolle Férderpro-
gramme zum Sammeln von Roh-
stoffen. Bei der Igora-Genossen-
schaft fiir Aluminium-Recycling
zum Beispiel wird das Sammeln
von Aluverpackungen auf freiwilli-
ger Basis mit Cash, aber auch mit
diversen Wettbewerben und Hap-
penings honoriert.

Auch das Engagement der IG
saubere Umwelt ist beachtlich. Mit
ihren stufengerechten Aktivitdten
will sie vor allem sensibilisieren
und informieren. Sie motiviert da-
zu, der Umwelt und unseren Roh-
stoffen besser Sorge zu tragen, und
sie engagiert sich diesbeziiglich so-
wohl ideell als auch finanziell.

Ahnlich wie das Migros-Kultur-
prozent. Vor iiber 50 Jahren von
Gottlieb Duttweiler ins Leben geru-
fen, flossen bis heute Mrd von Fr. in
Kunst, Bildung und soziale Pro-
jekte. Die Migros ermdglichte da-
mit Unzéhligen mehr Wohlfahrt im
kulturellen und sozialen Bereich.

In einem &hnlichen Rahmen
will die Recyclingwirtschaft zusam-
men mit der Konsumgiiterindustrie
ein Engagement fiir die Umwelt. Sie
investiert in verschiedene offent-
lichkeitswirksame Aktivititen, da-
mit auch unsere Nachkommen in
einer intakten Welt leben kénnen.

Umwelt-Patenschaften sind ein
moglicher Weg gegen das Littering.

-

Kantischiilerin Sara Bucher: Sie lanciert in der Schweiz die amerikanische Idee der Umwelt-Patenschaft.

Strassenpatenschaften
Thema der Maturaarbeit

Frei ge Der 18-jahrigen Kan-
tischiilerin Sara Bucher aus Men-
ziken AG fielen wéhrend ihrer
Kanadareise vom letzten Herbst
die vielen «Adopt A Highway»-
Schilder an den Strassenrdndern
auf. Kurzum kam ihr die Idee, fiir
ihre Maturaarbeit ein Anti-Litte-
ring-Projekt zu lancieren. Dafiir
suchte sie Freiwillige (Familien,
Vereine, Firmen, Schulklassen),
die einen Strassenabschnitt
«adoptierenx und ihn dauernd
vom Abfall befreien. Das Projekt
startete im Februar 2009 und
dauert bis Ende August.

Erfolg Mit ihrem ungewdhn-
lichen Projekt stiess die Matu-
randin erst auf viel Skepsis:
«Kaum einer glaubte daran,
dass ich geniigend Freiwillige
finden wiirde, erzdhlt sie. Doch
die Idee schlug ein. Im Nu mel-
deten sich 14 Familien, die alle
einen Strassenabschnitt in der
Region Menziken-Schwarzen-
bach-Beromiinster-Neudorf-
Gunzwil-Rickenbach libernah-
men. Bis Ende August miissen
die Adoptiv-Familien mindes-
tens dreimal ihren Strassenab-
schnitt sdubern; dann gibt es ei-
ne Auswertung, was und wie viel
Abfall zusammengekommen ist.
Flankierend werden demndchst

Plakate an den Strassenrdndern
platziert, die auf das Projekt
aufmerksam machen und die
Namen der Patinnen und Paten
tragen. Die Plakate wurden von
der 5-Sterne-Region gesponsert
- einer lokalen Ortsmarketing-
Organisation.

Weiterfiihrung Fiir die Zukunft
hat die begeisterte Maturandin
aus dem Aargau noch einiges
vor: «Mein Ziel ist, das Anti-Lit-
tering-Projekt nach Abschluss
meiner Maturaarbeit weiterzu-
fiihren und noch populdrer zu
gestalten, mit weiteren Paten-
schaften und zusatzlichen Stras-
senabschnitten.»

Bern setzt auf Priven-
tion und Repression

«Die Kampagne «Subers Bdrn -
zame geits!> wurde im Jahr 2008
lanciert, um dem Littering entge-
genzuwirken. Ziel der Kampagne
ist es, mit einer guten Mischung
aus Zusatzreinigungen sowie pra-
ventiven und repressiven Mass-
nahmen die Stadt sauber und at-
traktiv zu halten. Im Zentrum
steht die Starkung der Eigenver-
antwortung. Bestandteile der
Kampagne sind beispielsweise
die Einfiihrung einer neuen In-
nenstadt-Abendreinigung, die
Verstarkung der OV-Haltestellen-
reinigung, verschiedene Plakat-
aktionen, Abfallunterricht in den
Schulen sowie die Vergabe des
Anerkennungspreises «Goldener
Beseny, mit welchem verantwor-
tungsvolles Handeln im Umgang
mit Abfdllen ausgezeichnet wird.
Daneben wird aber auch auf Be-
strafung gesetzt. Dazu wird ei-
nerseits stadteigenes Personal
eingesetzt, welches Littering-
Siinder direkt anspricht und fiir
die Thematik sensibilisiert. An-

Wie bei einem klassischen Sponso-
ring steht der Leistung eine Gegen-
leistung gegeniiber. Die Patinnen
und Paten tun etwas Gutes und set-
zen durch ihr vorbildliches Verhal-
ten und ihre regionale Verankerung
die Hemmschwelle zum Littering
hoher. Die Anonymisierung des
Litterings verringert sich dank der
hoheren sozialen Kontrolle und
dank der sympathischen Aktivi-
taten. Die Trédger von Patenschaften
- seien es die ffentliche Hand oder
Private aus der Region - geben den
Patinnen und Paten im Gegenzug
eine Plattform zum Profilieren und
honorieren sie entweder ideell oder
auch finanziell.

Schweizerische Praxisbeispiele
gibt es dazu bereits einige. So zirku-
lieren in verschiedenen Bahnhéofen
Patinnen und Paten, die fiir mehr
Ordnung und Sauberkeit sorgen.
Sie arbeiten ehrenamtlich in Zwei-
erpatrouillen und erhalten als Zei-
chen des Dankes von den SBB Gut-
scheine. Die freiwilligen Helfer
werden im Rahmen einer vorgin-
gigen Ausbildung auf ihre Aufga-
ben vorbereitet.

Auch die KEZO - Kehrichtver-
wertung Ziircher Oberland - setzt
sich fiir Littering-Patenschaften ein.
Kern dieser Kampagne ist die Schaf-
fung von abfallfreien Zonen wie
Marktplatz, Einkaufsstrassen usw.,
die durch Paten betreut sind. Allei-
ne in der Stadt Illnau-Effretikon
laufen an die 20 Patenschaften.

derseits haben die Patrouillen
der Kantonspolizei vermehrt ein
Auge auf Littering-Vergehen und
verteilen - wo notig - Bussen.
Wie die Erfahrung zeigt, wirkt da-
bei allein die Prasenz vor Ort pra-
ventiv. Die Kampagne «Subers
Bdrn - zame geits! wurde Ende
2008 positiv evaluiert und wird
deshalb 2009 weitergefiihrt. Be-
wahrt hat sich insbesondere das
Drei-Saulen-Modell mit Zusatzrei-
nigungen, Pravention und Re-
pression.

Losgeldst von der Kampagne be-
steht bei Veranstaltungen im of-
fentlichen Raum bereits seit 2005
die Pflicht, Mehrweggeschirr zu
verwenden. Solches wird - auf
freiwilliger Basis - erfreulicher-
weise auch vermehrt von pri-
vaten Veranstaltern eingesetzt,
50 zum Beispiel vom Schlitt-
schuhclub Bern (SCB) - hier ist
jedoch nach wie vor viel (iber-
zeugungsarbeit notig.»

Stefan Schwarz, Stadt Bern,
Generalsekretir Direktion fiir
Tiefbau, Verkehr und Stadt-
griin, Bern.

Nicht zu vergessen sind viele In-
itiativen von Schulen und Jugend-
organisationen mit Wald- und
Bachputzete oder auch von Pri-
vaten wie Kioskbetreibern, die auf
der Basis Patenschaft und Freiwil-
ligkeit oft die Verantwortung fiir die
Sauberkeit offentlicher Bahnhof-
plétze iibernehmen.

Ganz gut gefllt die Strassenpa-
tenschaft in Menziken von Sara
Bucher (siehe Kasten). Auch die
Einsitze der 1G-Saubere-Umwelt-
Botschafter sind Patenschaften. Sie
sind Paten in ihren Einsatzgebieten
iiberall in der Schweiz und sensibi-
lisieren und informieren das Publi-
kum gegen das Littering.

Eintagsfliegen niitzen wenig(er)
Alle  Aufklarungskampagnen
verdndern das Umweltbewusstsein
signifikant zum Positiven. Sie sind
erfolgreicher, wenn sie auf Dauer
angelegt sind und mit einer Viel-
zahl von Aktionen breite Schichten
der Bevolkerung erreichen. Neben
den wirkungsvollen Aktivititen der
Recyclingwirtschaft und der IG
saubere Umweltsind Patenschaften
ein zusétzlicher Weg zu einer nach-
haltigen Bekdmpfung des Litterings
und zur Schonung der Ressourcen.

www.igora.ch; www.igsu.ch

Markus Tavernier, Geschaftsfiihrer, Igora-
Genossenschaft fiir Aluminium-Recycling
und Mit-Initiant IG saubere Umwelt, Ziirich.

Die Migros testet

ALTSTOFFMARKT Mit der
Finanzkrise brechen zwar
die Preise fiir Sammelgut
und Abfdlle ein. Dennoch
baut die Migros ihr grosses
Engagement weiter aus -
neu mit einem Pilotprojekt
zur Wiederverwertung von
gebrauchten CD-Roms.

MARTINA BOSSHARD

Rund 200000 t Betriebsabfille fal-
len pro Jahr bei der Migros an. Die
Wiederverwertung besitzt denn
auch im Unternehmen einen gros-
sen Stellenwert, 67% der Abfille
gelangen ins Recycling. Die Retou-
ren der Kundinnen und Kunden
konnen sogar nahezu vollstandig

rezykliert werden. 2008 nahm die
Migros 13000 t Kundenabfille zu-
riick, insbesondere PET-Flaschen,
PE-Flaschen, Batterien, Elektro-
nikgerdte und Energiesparlam-
pen.

Die Migros betreibt das grosste
Riicknahmesystem im Schweizer
Detailhandel. Ausserdem setzt die
Migros-Industrie vermehrt rezy-
Kkliertes Material in der Produktion
ein; so schliesst sich der Kreislauf.
Der Getriankeproduzent Aproz hat
zum Beispiel 2008 {iber 1500 t PET-
Rezyklat eingesetzt. Das war drei-
mal mehr als im Vorjahr.

Wirtschaftskrise schldgt durch
In den vergangenen Jahren er-
hielt das Recycling Aufwind durch
steigende Preise. Bei der Verteue-
rung der Rohstoffe gewannen zu-
dem Sammelgut und Abfille an

neu das

Wert, was die Entsorgungskosten
verringerte. Im Zusammenhang
mit der Finanzkrise sanken die Er-
lose fiir Sekundirrohstoffe nun
aber deutlich. Besonders drastisch
zeigte sich dies beim Markt fiir ge-
brauchte Kunststoffe. Auch die
Kartonpreise sind massiv einge-
brochen. Diese Entwicklung be-
gann im Herbst 2008 und setzte
sich im Verlauf des ersten Halb-
jahrs 2009 fort.

Am Ziel wird nicht geschraubt

Trotzdem will die Migros ihre
Recyclingtétigkeit weiter ausbau-
en. Auch wenn es sich finanziell
weniger lohnt, bleibt die Wieder-
verwertung von Rohstoffen ein
wichtiger Punkt der Unterneh-
menspolitik.

Schliesslich hat sich die Migros
ehrgeizige Ziele im Umwelt- und

Recycling von CD-Roms

Klimaschutz gesetzt. Im Friihling
2009 wurde die Migros am World
Retail Congress zur nachhaltigsten
Detailhéndlerin gewahlt - ein An-

Alle Plastikflaschen
werden gesammelt

Recycling Die Migros Luzern
geht beim Recycling einen
Schritt weiter. Sie sammelt
nicht mehr nur PE-Milchfla-
schen, sondern alle Plastikfla-
schen. Die umweltbewussten
Konsumenten in der Zentral-
schweiz freuen sich, dass nun
auch die Flaschen von Dusch-
mitteln, Putzmitteln, Kosmetik,
0Ol und Essig usw. eine zweite
Verwendung finden.

sporn, das soziale, okologische
und kulturelle Engagement weiter
zu verstirken.

Mit dem Recycling von CD-
Roms wagt sich die Migros nun in
ein ganz neues Gefilde. Im Mo-
ment handelt es sich dabei noch
um ein Pilotprojekt. Seit Anfang
Mirz 2009 nehmen drei Filialen
der Migros Ostschweiz in Win-
terthur, Wetzikon und Frauenfeld
ausgediente CDs von Kunden zu-
riick. CDs werden in einem teuren,
energieintensiven Verfahren aus
rund 90% Polycarbonat gefertigt.
Fiir eine CD von 15 g braucht es
30 g Erdol. Die Migros garantiert,
dass die abgegebenen Scheiben
nachhaltig weiterverarbeitet wer-
den. Polycarbonat eignet sich gut
zur Wiederverwendung, denn aus
dem Rezyklat konnen hochwertige
Produkte wie Sturzhelme, Brillen-

gestelle oder Autoteile gefertigt
werden. Initiiert wurde das Pilot-
projektvom Verein «reDisc», derin
der Migros eine starke Partnerin
fand.

Das Pilotprojekt ist gut gestartet

In den ersten drei Monaten ha-
ben die Kundinnen und Kunden
bereits 300 kg CDs abgegeben.
Dies zeigt, dass das Bediirfnis der
Bevolkerung nach einer sinnvollen
Verwendung der ausgedienten
Datentréger gross ist. Die Pilotpha-
se dauert noch bis Ende Jahr 2009.
Danach entscheidet die Migros, ob
sie die Moglichkeit auch in wei-
teren Filialen anbieten will.

www.migros.ch

Martina Bosshard, Mediensprecherin,
Migros-Genossenschafts-Bund, Ziirich.
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Die Schone und die Scherben,
das Model und der Miill

ENTSORGUNG Dodo
Bachofner gehort zu den
gefragten Fotomodels der
Schweiz. Steht sie gerade
nicht vor der Kamera, front
sie ihrer zweiten Leiden-
schaft: Dem Entsorgen von
Flaschen und Biichsen.

FLAVIAN CAJACOB

s raschelt. Es scheppert,
El'étscht und Klirrt. Dodo

Bachofner ist an diesem Tag
in ijhrem Element. Zeitungen,
Biichsen, Flaschen - niemand
sonst zwischen den Containern
entsorgt seine Wertstoffe mit solch
einer Akribie wie die 36-Jdhrige.
«Entsorgen, das ist meine Leiden-
schaft», schwéirmt die Rapperswi-
lerin und lacht. Dieses Lachen!
Diese Augen! Himmelherrgott,
irgendwie kommt sie einem be-
kannt vor. Bloss, woher?

Gefragte Werbetréigerin

Beseitigt Dodo Bachofner nicht
gerade in Jeans und T-Shirt Zivili-
sationsmiill, dann ist sie zum ei-
nen allein erziehende Mutter, zum
anderen Model. Seit bald zwei
Jahrzehnten gehort sie zu den ge-
fragtesten Werbetrdgerinnen im
Lande. Sie hing und héngt an Pla-
katwinden, steckt in Gazetten,
huscht iiber den Bildschirm.

Doch eben, zurzeitmacht Bach-
ofner weniger mit Titelbldttern

Fotomodel und Jungunternehmerin: Dodo Bachofner als «Entsorgerinx.

und Fotostrecken von sich reden
denn viel mehr mit ihrem kleinen
Unternehmen, das sie zu Jahresbe-
ginn 2009 gegriindet hat. Die Fir-
ma Dodos Entsorgungsdienst erle-
digt jene Arbeiten, die dem Nor-
malsterblichen  entweder ein
Gréuel sind oder ihn, meist kor-
perlich, iiberfordern: Altpapier
schniiren, leere Flaschen zur Sam-
melstelle bringen, Batterien und
Biichsen entsorgen.

Dodo Bachofner: «Senioren,
Geschiftsleute, WG-Studis: Es gibt
immer mehr Menschen, die den
Weg zur Entsorgungsstelle nicht

mehr schaffen, sei es eines Gebre-
chens wegen oder weil sie einfach
keine Zeit, vielleicht auch keine
Lust haben.» Die Initialziindung
zu ihrem Recycling-Service lieferte
Dodo Bachofner ein Erlebnis im
Familienkreis. Als der Gotte nach
einer Operation die Kraft fehlte,
sich um das «Ziitigsbiindele» und
das Biichsenentsorgen zu kiim-
mern, ging ihr die Patentochter be-
reitwillig zur Hand. «Da wurde mir
schlagartig bewusst, dass das eine
absolute Marktliicke ist.»

Hinzu kam, dass die Mutter
eines siebenjdhrigen Buben sich

2 schrankt.

ENTSORGUNGSDIENST

Am giinstigsten ist es
im Monatsabhonnement

Kosten Dodos Entsorgungsdienst
holt Zeitungen, Karton, leere Fla-
schen, Blechdosen sowie Aluverpa-
ckungen im Abonnement ab und
bringt alles Wiederverwertbare in
den richtigen Recyclingkanal. Am
glinstigsten ist das Abo fiir Rentner
(zweimal im Monat 25 Fr.; viermal
im Monat 40 Fr.), Privathaushalte
bezahlen fiir das gleiche Angebot
35 respektive 50 Fr. Der Recycling-
service fiir Firmen wird mit 45 und
mit 60 Fr. verrechnet.

Einzugsgebiet Zurzeit ist das An-
gebot auf den Grossraum Rappers-
wil und rechtes Ziirichsee-Ufer be-

im letzten Jahr von ihrem Mann
trennte und gleichzeitig den Brot-
job als Bookerin einer Modelagen-
tur verlor. Die Zeichen in ihrem Le-
ben standen damit auf Neuanfang.
Uberzeugt von ihrer Idee, bean-
tragte sie beim RAV Unterstiitzung
fiir die Firmengriindung. Erfolglos.
Doch statt den Bettel hinzu-
schmeissen, zog sie die Sache in Ei-
genregie durch. «Mir war klar, dass
ein solches Projekt einen langen
Atem erfordert», sagt Dodo Bachof-
ner, «und den habe ich garantiert!»

Seit ein paar Monaten nun holt
sie bei Senioren, in Wohngemein-

ERFOLGREICHES VORBILD

Thurgau sieht Heil in der
Bewusstseinshildung

«Das Einsammeln und das Ent-

sorgen grosser At

typische Littering-Situationen fiir
den Thurgau zu definieren. An
einem Workshop ergaben sich
neun typische Standorte, die

kosten die offentliche Hand eine
Menge Geld. Seit dem 1. Januar
2008 werden im Kanton Thurgau
Bussen ausgesprochen auf Litte-
ring. Die Konzeption der
Anti-Littering-Kampagne

beruht auf einer Umfrage

bei den Thurgauer Ge-

meinden zur Situation.

Alle waren sich einig: Bus-

sen allein 6sen das Problem
nicht. Deshalb erarbeitet der
Kanton Thurgau zusammen mit
den Betroffenen und den Verur-
sachern eine mehrjahrige Kam-
pagne zur Bewusstseinshildung.
Die erste Phase bestand darin,

schaften und Biiros all das ab, was
umweltgerecht entsorgt gehort.
Der Kundenstamm wichst lang-
sam, aber stetig. Das Angebot ist
primér auf den Raum Rapperswil
ausgerichtet. Noch - denn die
Jungunternehmerin kann sich
eine Expansion entlang dem rech-
ten Zirichsee-Ufer vorstellen.
«Dort leben sehr viele dltere Men-
schen, denen ein solcher Service
wohl gerade recht kdme.» Aller-
dings legt Bachofner Wert darauf,
dass ihre Ssmmeltouren auch 6ko-
logisch vertretbar sind. «Wegen
zwei leeren Ravioli-Biichsen 20 km
mit dem Auto fahren - nein, das
mache kaum Sinn», erklért sie.

Schon fast etwas Meditatives

Die Schone und die Scherben,
das Model und der Miill. Passt ir-
gendwie nicht zusammen. Oder
etwa doch? Die vife Geschiftsfrau
muss nicht lange iiberlegen: «Mir

einer en Analyse unter-
zogen wurden. Charakteristiken
und dazu passende Massnahmen
wurden erarbeitet und den Ge-
meinden wieder vorgestellt. Sie
sind tiber www.littering.
tg.ch abrufbar.
Jetzt befinden wir uns in
der zweiten Phase der
Kampagne: Umsetzung.
Am Zug sind die Gemein-
den. Wir freuen uns, dass viele
mitmachen. Das wurde durch die
rege Beteiligung am Littering-Fo-
rum vom 4. Juni 2009 deutlich.»

Jiirg Hertz, Amt fiir Umwelt,
ton Thurgau, Fr

macht diese Arbeit ungemein
Spass. Zum einen hat das Entsor-
gen etwas Meditatives an sich, zum
anderen sind da die Begegnungen,
die Menschen mit ihren Ge-
schichten.»

Auftrége eine Vertrauenssache
«Das Entsorgungsbusiness baut
auf Vertrauen auf, es verhilt sich
dhnlich wie mit einer Putzfrau»,
sagt Bachofner. Nicht jeder gehe so
locker wie ihre Kundschaft damit
um, dass jemand Fremdes den
personlichen Miill entsorgt und
daraus seine Schliisse ziehen kon-
ne, etwa iiber den Alkoholkonsum
oder die Menge verzehrter Fertig-
pizze. «Was das anbelangt», setzt
sie wieder ihr typisches Licheln
auf und zitiert aus dem Handbuch
fiir Dienstleister, «garantiere ich
absolute Verschwiegenheit!»

www.dodo-entsorgt.ch

ANZEIGE
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Zigarettenstummel, das grosse Argernis

LITTERING Seit ein paar Jahren bemiiht sich die IGSU, das Littering-Problem in der Schweiz zu entscharfen. An Bord dieser Organisation sind fast alle
Branchen, die direkt oder indirekt zum Littering beitragen. Bis auf einen grossen Abwesenden: Die Zigaretten- und Tabakindustrie fehlt. Das soll dndern.

PIRMIN SCHILLIGER

und 13 Mrd Zigaretten wer-
Rden in der Schweiz jéhrlich

geraucht - und zwar wegen
der Rauchverbote in vielen Lokale
nimmer héufiger im Freien. Ist
beim Verglimmen kein Aschenbe-
cher in Reichweite, werfen die
Raucherinnen und Raucher die Zi-
garettenkippen achtlos weg.

Diese bilden inzwischen eines
der wesentlichen Littering-Pro-
bleme, wie regelmassige Sauber-
keitserhebungen in den grosseren
Stidten klar belegen. Trotz ihrer
geringen Grosse sind die Uberreste
des Nikotinvergniigens nach Take-
away-Verpackungen und Gratis-
zeitungen die drittgrosste Ver-
schmutzungskategorie im 6ffent-
lichen Raum. Und sie héufen sich
tiberall dort, wo die Leute warten,
also an Tram- und Bushaltestellen,
vor Bahnhofen und offentlichen
Gebiuden.

Hohe Kosten und Imageschaden

Bei den SBB etwa liegen seit
dem Rauchverbot in den Ziigen
und Bahnhofen viel mehr Zigaret-
tenstummel auf den Gleisen he-
rum, denn geraucht wird jetzt vor
allem auf den Perrons. Dort haben
die SBB zwar in den letzten Jahren
Tausende zusitzliche Aschenbe-
cher und Abfalleimer installiert,
was aber offensichtlich wenig
fruchtet. Die Bahnbetreiber kom-
men nicht darum herum, die Ziga-
rettenkippen regelmassig einsam-
meln zu lassen, da diese sonst das
Schotterbett verdichten. Das ver-
ursacht jahrlich Reinigungskosten
von 3 Mio Fr. «Zudem ist ein von
Zigarettenstummeln  iibersites
Schotterbett kein schoner Anblick
und schlecht fiir das Image der
Bahn», sagt SBB-Sprecher Reto
Kormann.

Ahnlich tént es bei den Basler
Verkehrsbetrieben (BVB). «Die Zi-
garettenstummel werden vor allem
bei den Haltestellen als schwierig

BRUNO ARNOLD

Zigarettenstummel: Sie sind die drittwichtigste Verschmutzungskatego-
rie im dffentlichen Raum. Nur die Industrie will dies kaum wahrhaben.

zu entfernender Abfall zum Pro-
blem und miissen abgesaugt oder
miihsam weggewischt werden», so
Sprecherin Dagmar Jenny. Auch
Norbert Schmassmann, Direktor
der Verkehrsbetriebe Luzern
(VBL), betont: «Es ist imagesché-
digend, wenn Zigarettenstummel
die Haltestellen verschmutzen.»

Das Problem ist erkannt, aber ...

Zwar reklamiert der Branchen-
verband Swiss Cigarette fiir sich,
die Zigarettenhersteller seien sich

der angesprochenen Problematik
durchaus bewusst. «<Wie die Her-
steller von vielen anderen Pro-
dukten so wollen auch wir nicht,
dass Verpackungen und Abfille
achtlos weggeworfen werden», be-
teuert Geschiftsfiihrer Thomas
Meyer. Und er verweist zum Be-
weis aufverschiedene Aktionen, so
etwa das Aufdrucken von Pikto-
grammen «Keep Switzerland Beau-
tiful» auf Zigarettenverpackungen.
Damit sollen die Raucher sensibili-
siert werden, die Zigarettenstum-

mel und -verpackungen sachge-
recht zu entsorgen.

British  American  Tobacco
(BAT), unter anderem Hersteller
der Marken Select, Parisienne, Ma-
ry Long und Dunbhill, verteilt seit
drei Jahren Taschenaschenbecher
vor allem an Festivals und Gross-
veranstaltungen. Bisher sind laut
BAT-Sprecherin Audrey Guibat De-
mont 200000 Becher eingesetzt
worden. Angesichts von einigen
Mrd jahrlich weggeworfenen Ziga-
rettenkippen trégt die Aktion aller-
dings bestenfalls dazu bei, das Pro-
blem punktuell leicht zu entschér-
fen.

Druck auf die Hersteller steigt

Fiir Alex Bukowiecki, Geschifts-
fithrer Kommunale Infrastruktur
beim Schweizerischen Stidtever-
band, sind solche Aktionen nicht
viel mehr als Alibitibungen. «Wir
beanstanden schon lange, dass die
Tabakindustrie nicht zu ihrer Mit-
verantwortung steht», kritisiert er.
Wirksam in die Pflicht genommen
werden konnte die Zigarettenin-
dustrie nach Meinung der Litte-
ring-Experten nur dann, wenn sie
sich der Interessengemeinschaft
saubere Umwelt (IGSU) anschlies-
sen wiirde. «In dieser Organisation
werden verbindliche Instrumente
geschaffen, um die mittelbaren
Verursacher des Litterings an des-
sen Folgen und Kosten zu beteili-
geny, so Bukowiecki.

Der Druck auf die Zigaretten-
hersteller, sich ernsthaft dem Pro-
blem zu stellen, wachstinzwischen
auch von gesetzlicher Seite. Mehr
und mehr Kantone und Gemein-
den erkliren das nicht sachge-
rechte Entsorgen von Raucherwa-
ren zum Delikt. So kostet das acht-
lose Wegwerfen eines Zigaretten-
stummels in Dietikon eine happige
Busse von 80 Fr. Auch in Bern wur-
den bereits im letzten Sommer -
damals noch im Rahmen eines Pi-
lotprojektes - Bussen in dieser H6-
he verteilt. Nun hat die Polizei,

ERFOLGREICHES VORBILD

Basel hat Erfolg mit
der «Abfallpadagogik»

«In der Stadt Basel wird man,
wie jedes Jahr, zusatzlich zum
erneuten Einsatz der IGSU-Bot-
schafter weiterhin auf Abfallpa-
dagogik> setzen und Kinder, Ju-
gendliche und Erwachsene an-
sprechen. Abfallpravention fin-
det im schulischen wie auch im
ausserschulischen Bereich
statt; zielgruppenspezi-
fisch, anschaulich und er-
lebnisorientiert. Das An-
gebot fiir alle Schulstufen
reicht von einzelnen Ein-
sdtzen bis hin zu ganzen Projekt-
wochen. Im Mai dieses Jahres
waren wir beispielsweise an der
allgemeinen Gewerbeschule und
haben dort 900 Lernende aus
dem ersten Lehrjahr in einem
Parcours fiir Littering und Abfall
sensibilisiert.

An den Uno-Umwelttagen vom
5.und 6. Juni 2009 entstand auf
dem Barfiisserplatz in Zusam-
menarbeit mit der Stadtgdrtnerei
fiir Erwachsene ein Labyrinth, wo
Fragen {ber Littering, Abfallver-
meidung, Recycling und Kompost
richtig beantwortet werden

nachdem der Berner Grosse Rat
und die Kantonsregierung die ge-
setzlichen Weichen gestellt haben,
angekiindigt, in diesem Sommer
verschirft gegen Littering vorzu-
gehen.

Gespréchshereitschaft signalisiert

Zwar bleibt unter Experten um-
stritten, ob mit Bussen dem Litte-
ring wirklich beizukommen ist.
Aber wenn der letzte Akt des Ziga-
rettenkonsums, falls er denn im
achtlosen Wegwerfen der Kippe
gipfelt, kriminalisiert wird, kénnen
die Hersteller nicht linger weg-

mussten, um den Weg aus dem
Labyrinth zu finden. Attraktive
Spiele in Grossformat wie Abfall-
vermeidungs-Memory, Recycling-
Puzzle oder Littering-Boccia - be-
treut von Abfallpadagogen und
-innen - stehen auf dem Pro-
gramm, wenn die Kinder wahrend
der Ferien in den Kinderferien-
stadten der Robi-Spiel-Aktionen
alles rund um Abfall erfahren.
Diesen Sommer werden
zum sechsten Mal die
Trash-Talks in Zusammen-
arbeit mit der Mobilen Ju-
gendarbeit Basel/Riehen
fiir Jugendliche organi-
siert. Als Pilotversuch befragen
die Jugendlichen dieses Jahr auch
Erwachsene {iber Littering. Denn
das Problem des Litterings be-
trifft nicht nur die Jungen, es ist
durch alle Altersklassen hindurch
festzustellen. Die Zielgruppen im
direkten Dialog ansprechen, die
Konsequenzen ihres Abfallverhal-
tens aufzeigen und tiber Verhal-
tensalternativen diskutieren -
dieser Ansatz ist fiir uns wichtig.»

Catherine Heinzer Ulusoy, Amt
fiir Umwelt und Energie,
Basel-Stadt, Basel.

schauen und geraten unter Zug-
zwang.

Die Anzeichen mehren sich,
dass die Branche nun doch gewillt
ist, sich dem Problem ernsthaft zu
stellen. Swiss Cigarette werde an
einem vom Bundesamt fiir Umwelt
(BAFU) organisierten runden Tisch
im November teilnehmen und mit
der IGSU verhandeln, kiindet
Meyer an. «Wir anerkennen, dass
die IGSU zur Sensibilisierung des
Themas Littering beitragt, und sind
bereit, mit der Organisation {iber
praktikable Massnahmen zu disku-
tieren», verspricht er.

Aufs Glas und die Aludosen folgen nun die Batterien

INOBAT Die Interessen-
organisation Batterie-
entsorgung klart in diesem
Sommer mit einer breit
angelegten Informations-
tour in zahlreichen
Schweizer Gemeinden (iber
das Batterierecycling auf. Im
Mittelpunkt steht die
Forderung der 6ffentlichen
Sammelinfrastruktur.

MAX ZULLIGER

Die Schweizer sind Weltmeister im
Recycling. Beim Batterierecycling
hingegen gibt es immer noch
Nachholbedarf. Um die Riicklauf-
quote von aktuell 70% weiter zu er-
hohen, klart Inobat, die Interes-
senorganisation  Batterieentsor-
gung, jetzt mit einer breit ange-
legten Informationskampagne in
zahlreichen Schweizer Gemein-
den iiber das Batterierecycling auf.
Im Mittelpunkt steht die Forde-
rung der o6ffentlichen Sammelin-
frastruktur. Uber 1500 Gemeinden
wurden im Vorfeld von Inobat an-
gesprochen. Ein Fokus lag dabei
auf kleineren Gemeinden mit bis
zu 10000 Einwohnern, da voran-
gegangene Untersuchungen erge-
ben haben, dass hier der Unter-
stiitzungsbedarf beim Ausbau der
offentlichen Sammelinfrastruktur
am grossten ist.

Konkret bietet Inobat den
Gemeinden fachliche Beratung
bei der Optimierung der Infra-
struktur sowie, unter bestimmten

Information ist das A und O, wenn es um die Umwelt geht: In

Voraussetzungen, auch organisa-
torische und finanzielle Unter-
stiitzung.

Infobus kldrt direkt vor Ort auf

Gleichzeitig soll aber auch die
Bevolkerung durch lokale Akti-
onen, Gewinnspiele und den Ein-
satz eines Infobusses direkt vor
Ort fiir das Thema sensibilisiert
werden. Der Infobus bietet Er-
wachsenen und Kindern interes-
sante Hintergrundinformationen
zum umweltgerechten Umgang
mit Batterien. Im Mai 2009 ist der
Bus im Kanton Thurgau gestartet,
er machte zudem im Juni Station
in den Kantonen Bern und Solo-
thurn. Ab Juli folgen Baselland
und weitere Kantone.

Gemdss einer reprisentativen
Umfrage von 2008 erachten {iber
65% der Schweizer Bevélkerung
die Riickgabe von gebrauchten
Batterien und Akkus auch an 6f-

fentlichen =~ Sammelstellen fiir

«wichtig» bis «sehr wichtig».
Entsprechend unterstiitzt Ino-

bat nun gezielt das Engagement

der Gemeinden, ohne dabei den

obat propagiert die gezielte Batterienentsorgung.

Handel aus seiner Pflicht zu neh-
men.

In der Schweiz gibt es fiir Bat-
terien sowohl eine Riickgabe-
pflicht fiir Konsumenten als auch

INOBAT

Auf hohem Niveau, aber ohne grosse Steigerungsrate
Entwicklung der Batterieriicklaufquote in der Schweiz (in %)
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eine Riicknahmepflicht fiir alle
Verkaufsstellen von Batterien.
Entsprechend kénnen Batterien
bereits heute an rund 11000 ge-
setzlich verpflichteten Sammel-

INOBAT

Schiiler spielen
«Batterie-Detektive»

Schulwettbhewerb In Kooperati-
on mit Praktischer Umweltschutz
Schweiz (Pusch) wurden Lehrma-
terialien erstellt und ein Schul-
wettbewerb organisiert. Tausen-
de Schiiler spiirten als «Batterie-
Detektive» die verlorenen Batte-
rien auf. Anfang des Jahres 2009
wurden die Gewinner ausge-
zeichnet.

Ausschreibung «Dialog 09» In
Kooperation mit dem Verein Dia-
log und dem Bundesamt fiir Um-

welt (BAFU) lancierte Inobat ei-
nen Wettbewerb fiir HSK (Heimat
Sprache und Kultur), dies fir
Schulen, in denen Kinder mit Mi-
grationshintergrund unterrichtet
werden. Zahlreiche HSK-Klassen
stellten Projekte und Aktionen
auf die Beine, die sowohl gezielt
den interkulturellen Austausch
als auch das Umweltbewusstsein
forderten.

Infobus-Tour Der Inobat-Info-
bus informiert die Bevolkerung.
Parallel unterstiitzen Inobat-
Fachleute die Gemeinden bei der

Optimierung ihrer Sammelstel-
len. Interessierte Gemeinden
kénnen sich unter inobat@awo.
ch melden.

Nationale Batteriesammel-
wochen In Kooperation mit
Handelspartnern werden im
Herbst 2009 verschiedene Ak-
tionen durchgefiihrt, die zeigen,
dass es eigentlich keine Ausrede
gibt, bei schweizweit rund 11000
Verkaufspunkten, die gleichzei-
tig auch Sammelstellen sind,
Batterien nicht richtig zu ent-
sorgen.

QUELLE: INOBAT
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stellen problem- und kostenlos
zuriickgegeben werden. Dennoch
wichst die Riicklaufquote nur
langsam. Im Jahr 2008 lag sie ku-
muliert erstmals iiber 70%. Ein
Wert, der international zwar vor-
bildlich, aber fiir Schweizer Ver-
hiltnisse und in Anbetracht der
Bedeutung vom umweltgerechten
Batterierecycling noch zu gering
ist.

Mit dem Ausbau der offent-
lichen Sammelinfrastruktur wird
es den Konsumentinnen und
Konsumenten somit jetzt noch
leichter gemacht, ihre Batterien
umweltgerecht zu entsorgen.
Letztlich steht aber jeder Einzelne
personlich in der Pflicht, alte Bat-
terien und Akkus umweltgerecht
Zu entsorgen.

www.inobat.ch; inobat@awo.ch

Max Zulliger, Geschaftsfiihrer, Inobat, Bern.
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Umweltschutz erreicht die Rechenzentren

GREEN IT In der Schweiz gehen 10 Prozent des Bedarfs an elektrischer Energie zulasten der IT - bei hohen Zuwachsraten. Aus diesen Griinden, aber
auch aus grundsatzlichen Uberlegungen zum Schutz der Umwelt entwickeln Firmen Konzepte zur Reduktion des Energiebedarfs in den Rechenzentren.

BRUNO HURLIMANN

ut4000 Rechenzentren exis-
Gtieren in der Schweiz. Ins-

gesamt haben diese einen
Bedarf in der Grossenordnung von
500 Megawatt elektrischer Leistung.
Was das im Einzelnen bedeuten
kann, zeigt das Beispiel eines gros-
seren Rechenzentrums mit einem
Energiebedarf von rund 10000 Me-
gawattstunden pro Jahr. Jede Re-
duktion dieses Bedarfs verbessert
unmittelbar die Kostenseite und
ganz nebenbei die CO,-Bilanz.

Die Abwérme besser nutzen

Fiir die meisten Unternehmen
in der Schweiz ist Green IT ein
wichtiges Thema, stellt eine ent-

sprechende Studie von Sieber &
Partners fest. Danach werden eini-
ge Massnahmen wie Server-Virtu-
alisierung und energieeffiziente
Hardware vielerorts schon umge-
setzt. Handlungsbedarf besteht
auch bei der Abwirmenutzung
und der Klimatechnik. Eine ganz-
heitliche ~ Kosten-Nutzen-Rech-
nung, in der zum Beispiel die Kos-
ten fiir Strom und Kiihlung bei der
Kaufentscheidung ~ eingerechnet
werden, ist dafiir eine Vorausset-
zung.

Investition in Innovation

«Green IT bietet mit verringer-
tem Energie- und Platzbedarf, tie-
feren Kostenund weniger Adminis-
trationsaufwand fast nur Vorteile»,

Ein neuer Begriff
hestimmt die Zukunft

Definition Was ist eigentlich
Green IT? Es ist kein sauber de-
finierter Begriff, doch grund-
sdtzlich versteht man darunter
eine umweltschonende Her-
stellung, Nutzung und Entsor-
gung der Hardware. In einem
erweiterten Verstdndnis geho-
ren auch Anwendungen der In-
formationstechnik dazu, sofern
sie Umwelthelastungen redu-
zieren. Ein Beispiel dafiir ist
die intelligente Verkehrsrege-
lung.

schreibt Professor Reto Knutti vom
Institut fiir Atmosphére und Klima
an der ETH Ziirich in seinem Vor-
wort zu der genannten Studie. «Es
ist ein Paradebeispiel fiir eine Situ-
ation, bei der sich Innovation und
Bereitschaft zur Investition nach
kurzer Zeit und in vieler Hinsicht
auszahlen.»

Die Rechenzentren laufen warm
Bei der Nutzung von IT-Hard-
ware geht es in erster Linie um den
Einsatz energieeffizienter Gerite.
Bereits anzweiter Stelle der Green-
IT-Priorititenliste steht eine Re-
duktion der Anzahl der Gerite.
Beide Massnahmen fiihren zu ei-
ner Verringerung des Energiebe-
darfs, sowohl bei der Nutzung als

auch bei der Herstellung der Sys-
teme.

Eine der wichtigsten Stell-
schrauben fiir Energieeffizienz ist
die Kiihlung, denn gut ein Drittel
der Energie fiir die Rechenzentren
bendétigen allein die Kiihlsysteme.
Hier lassen sich bis zu 40% einspa-
ren. Derzeit ist hdufig noch elek-
tromotorische Kompressionstech-
nik im Einsatz. Die Zukunft jedoch
liegt im «Free Cooling» Dieses

heute noch vielerorts tiblich, den
gesamten Rechnerraum auf 22
Grad Celsius zu kiihlen, reichen
bei der gezielten Kiihlung auch 26
Grad aus. Das Energiesparpoten-
zial fiir die Kiithlung liegt so bei
rund 40%. Noch effizienter lassen
sich wassergekiihlte Racks betrei-
ben. In manchen Rechenzentren
ist dies bereits vorgesehen, jedoch
noch nicht {iberall in Betrieb.
Energiesparend wirkt sich auch

Prinzip macht sich die Jak
zu Nutze: Nur im Sommer wird be1
Bedarf herkommlich gekiihlt, an-
sonsten wird kiihle Aussenluft ins
Innere geleitet.

Die stindige Temperaturmes-
sung der einzelnen Gerite erlaubt
eine gezielte Kiihlung. Statt, wie

ANZEIGE

Referenz.

Die fachgerechte Reinigung und Pflege von Geschafts-
liegenschaften wirkt sich positiv auf die Lebensdauer
von Boden, Mobiliar, Fassaden etc. aus. Die Wahl des
Dienstleisters ist von entscheidender Bedeutung und
deshalb Vertrauens- und Chefsache. Seit Giber 70 Jah-
ren Uberzeugen wir unsere Kunden mit hoher Reini-
gungsqualitdit und ebensolchem Dienstleistungsver-
standnis; diese danken es uns mit langjahriger Treue.
Ein sehr schoner Vertrauensbeweis und erstklassige

Wann dtirfen wir auch Ihnen ein Angebot unterbreiten?
Kontakt fur Besprechungstermin:
044 455 55 55 / info@enzler.com
Besuchen Sie uns fir ein erstes Kennenlernen unter
www.enzler.com

Edenstrasse 20 ¢ 8027 Ziirich
1SO 9001:2000 / 14001:2004 und SZFF zertifiziert

Zurich * Wintertl

Wir kehren in den besten Hausern.

NZLER

REINIGUNG UND UNTERHALT MIT SYSTEM

ENZLER REINIGUNGEN AG

hur ¢ Basel ¢

St. Gallen * Pratteln « Baden-Déttwil *
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die Vir ung der Hardware
aus. Server, vor allem wenn sie be-
stimmten Anwendungen zugeord-
net sind, sind héufig nur zu weni-
gen Prozent ausgelastet. Durch
Virtualisierung lassen sich auf
einem real vorhandenen Server
mehrere virtuelle Maschinen ein-
richten. Die Auslastung der Hard-
ware steigt damit bei gleichem
Energiebedarf deutlich an. Dies gilt
analog auch fiir Speichersysteme.

Green-IT-Massnahmen  brin-
gen nicht nur eine effizientere Nut-
zung der Hardware und geringere
Energiekosten mit sich. Unterneh-
men stehen damit auch zu ihrer
sozialen Verantwortung.

www.swisscom.ch/it

Bruno Hiirlimann, Head of Data Center
Services, Swisscom IT Services, Ziirich.

ERFOLGREICHES VORBILD

Diihendorf will mit
Bussen arbeiten

«Die Sauberkeit

des dffentlichen

Raums hat sich

in stadtischen

Agglomerati-

onen zu einem Thema ent-
wickelt, das in weiten Kreisen
des politischen und o6ffent-
lichen Lebens diskutiert wird
und auch immer wieder Un-
willen auslost. Wir sind der
Meinung, dass Sauberkeit
auch ein wesentlicher Be-
standteil des Wohlempfindens
der Bevolkerung ist und das
Image pragt, welches eine
Stadt nach aussen tragt. Litte-
ring ist eine Kettenreaktion.
Wenn einer etwas fallen oder
liegen Idsst, sinkt die Hemm-
schwelle fiir den zweiten, den
dritten und jeden weiteren ra-
pide. Auf einer mit Abfall
gespickten Wiese wird kaum
jemand einsehen, weshalb er
seinen Unrat noch zum Pa-
pierkorb tragen soll.

Bei uns ist deshalb eine der
wichtigsten Massnahmen, den
offentlichen Raum so sauber
wie mdglich zu halten. Unsere
Mitarbeitenden vom Unter-
haltsdienst riicken dazu mehr-
mals taglich aus. Trotz der
ganzen Putzerei, gelittert wird
weiterhin. Was weiter tun?

Im neuen, noch vom Stadtrat
zu bewilligenden Abfallkon-
zept ist vorgesehen, dass Bus-
sen fiir das Littering erhoben
werden. Angehdrige der
Stadtpolizei und weitere vom
Stadtrat bezeichnete Per-
sonen sollen ermachtigt wer-
den, Ubertretungen mit Ord-
nungsbussen zu ahnden. Dem
Lerneffekt wird nachgeholfen,
und in Zukunft werden drako-
nische Strafen fiir ein fallen-
gelassenes Stiick Papier oder
eine achtlos weggeworfene Zi-
garette oder nicht aufgenom-
menen Hundekot oder Ross-
mist usw. ausgesprochen.
Flankierend soll die Infra-
struktur mit Abfalleimern aus-
gebaut werden und zusatz-
liche Reinigungsaktionen an
Wochenenden stattfinden.»

Jiirg Sebestin, Abteilungs-
leiter, Tiefbau Diibendorf,
Diibendorf.
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Leider sind auch die Preise im Eimer

RECYCLING-INDUSTRIE Die Finanzkrise schldgt voll auf diese Altstoffbranche durch - mit Ausnahmen. Beim Altpapier und beim Schrott sieht es
besonders dister aus. Branchenexponenten versuchen gar nicht erst, das Bild schdnzufdrben. Die Sammler aber diirfen sich nicht beeinflussen lassen.

MELANIE KNUSEL-RIETMANN

uerst die gute oder die
Zschlechte Nachricht? Wir
entscheiden uns fiir die letz-
tere, weil die Zahl der direkt Be-
troffenen wegen der aus den Fu-
gen geratenen Wirtschaft drastisch
ansteigt. Wiahrend bei fritheren
Einbriichen noch der Silberstreif
am Horizont gesucht wurde, ge-
ben Befragte zu, dass «derzeit eine
rasche Verbesserung der Situation
nichtin Sichtweite ist» - wie es Da-
niel Griesser (Altpapier Dittikon)
ohne Umschweife formuliert.
Ersprichtsogarvonder grossten
Krise auf dem Schweizern Altpa-
piermarkt seit 1990. Das ist nicht
iibertrieben: Bereits im November
letzten Jahres hatten die Preise fiir
gemischte Papierabfille einen
Tiefpunkt erreicht. Gelost werden

Ohne Zuzahlung der
Lieferanten sind Trans-
port und Verarbeitung
nicht mehr gedeckt.

konnten zwischen 2 bis 3 Rp. pro
kg ab Fabrik. Das bedeutet: Ohne
Zuzahlung des Lieferanten kon-
nen nur schon die Kosten fiir den
Transport und die Verarbeitung
nicht mehr gedeckt werden.

Die Situation hat sich in den
letzten Wochen weiter verschlech-
tert: Der Altpapierhandel muss er-
hebliche Konzessionen machen,
um seine Ware bei den Papierfa-
briken {iberhaupt noch loszuwer-
den. Sogar qualitativ hochwertige
Sorten sind vom negativen Preis-
trend betroffen, wie alle Befragten
bestitigen. «Auf allen Produkti-
onsstufen werden Lager abgebaut,
was bewirkt, dass der Abfluss der
Ware iiberall ins Stocken geraten
ist», sekundiert Christoph Solen-
taler vom gleichnamigen Ost-
schweizer Unternehmen, das in ei-
ner Multi-Pole-Position ist, wenn
es um das Sammeln, Sortieren,
Verarbeiten und den Weiterver-
kauf von recyklierbaren Materi-
alien in allen Bereichen geht. Ende
Jahr 2008 hatten die Preise fiir ge-
mischte Papierabfille dann einen
neuen Tiefpunkt erreicht. Solen-
taler sieht noch keinen Lichtblick.
«Die Zuriickhaltung bei Kunden
ist eine direkte Folge der Rezes-
sion.»

Grund des Tauchers ist geortet
Auch Rolf Beyeler von Théve-
naz Leduc in Ecublens, dem Be-
treiber des grossten Recyclingbe-
triebes in der Romandie, bei dem
Altpapier und Altmetall ungefahr
den gleichen Anteil an wiederver-
wertbarem Sammelgut haben,
sieht keine rasche Verbesserung

FOTOS: BRUNO ARNOLD

Die Nachfrage nach Sekunddr-Rohstoffen wie Altpapier, Altglas, PET und Alteisen ist markant gesunken. Das {ibt
einen starken Einfluss auf die Preisgestaltung der Recyclingmaterialien aus. Aktuell sind die Preise im Eimer.

der Situation. Viele Betriebe haben
Kurzarbeit eingefithrt, und der
Schrott- wie der Altpapierhandel
sind damit gezwungen, die Preis-
senkungen an die Lieferanten wei-
terzugeben.

Preiseinbruch bis zu 80 Prozent

Stahlwerke, Giessereien und
Papierfabriken haben ihre Produk-
tion gedrosselt, und die Nachfrage
nach Sekundér-Rohstoffen ist mar-
kant gesunken. Das fithrt nicht
nurzu einem gravierenden Absatz-
problem fiir die Schrott- und die
Altpapierhdndler, sondern zu ei-
ner Existenzfrage fiir jene, welche
sich in Zeiten einer dynamischen
Preisentwicklung vor dem Ab-
schwung keine Polster anlegen
konnten. Es sei denn, sie haben
sich rechtzeitig ein weiteres Stand-
bein zugelegt, was in dieser Bran-
che allerdings nicht so leicht ist.

Beyeler, hat - beispielsweise -
noch eine Trumpfkarte in der
Hand: «Wir sind zusitzlich in der
Vernichtung von vertraulichen Ak-
ten engagiert.» Angesichts des im-
mer rigideren Datenschutzes diirf-
te ihm - wenigstens in diesem Un-
ternehmenszweig - die Arbeit
nicht so rasch ausgehen.

Stephan Thommen, vom gleich-
namigen Unternehmen in Kaiser-
augst und gleichzeitig Vize-Prisi-
dent des Verbandes Stahl-, Metall-
und Papier-Recycling Schweiz
(VSMR), nimmt ebenfalls kein
Blatt vor den Mund. Er quantifi-
ziert die Einbriiche bei der gesam-
melten Schrottmenge und bei den
Preisen: «Die gesammelte Menge
istum rund 40%, der Preis pro Ton-
ne um rund 80% eingebrochen.»

Thommen sieht trotzdem ei-
nen Lichtblick: Er geht fiir 2010
von einer verbesserten Ausgangs-
lage fiir seine Branche aus. «Den
Tiefstpunkt haben wir erreicht», ist
er liberzeugt.

Auch Lidl und Otto’s an Bord

Nun zu den Rekordresultaten
in der Recycling-Branche. «Jetzt
haben wir - dank Lidl - auch alle
Discounter an Board, neu auch
Otto’s. Damitsind 95% des Schwei-
zer Getrankemarktes bei uns an-
geschlossen. Die Finanzierung des
Recyclingsystems ist - notabene
auf freiwilliger, privatwirtschaft-
licher Basis - geregelt», freut sich
Jean Claude Wiirmli von PET-Re-
cycling Schweiz. Es war ein harter,
aberlanger Weg. Die Verwertungs-

quote von 78% ist europaweit in
den Spitzenringen - im Euroland
sind 22% vorgeschrieben! Wurden
im vorletzten Jahr in der Schweiz
noch 34000 t recykliert, waren es
letztes Jahr rund 1000 t mehr und
damit insgesamt iiber 1 Mrd PET-
Flaschen. 94% davon werden in
der Schweiz - in Frauenfeld bei
RecyPET AG und in Weinfelden
bei ITW Poly Recycling GmbH - zu
Recyclat u.a. fiir den Lebensmit-

Die Rohstoffpreise sind
massiv tiefer als vor
einem Jahr, den Verwer-
tern bricht Ertrag weg.

telbereich verarbeitet. Wiirmli:
«Mittlerweile ist fast der ganze
Schweizer Getrankemarkt bei uns
angeschlossen.» Dieser finanziert
auch die rund 20000 freiwilligen
Sammelstellen, die fiir den Erfolg
unverzichtbar sind.

Allein letztes Jahr konnten fast
3000 Betriebe fiir die Separat-
sammlung von PET-Getrankefla-
schen dazugewonnen werden. Ein
Grund dafiir ist, dass die Entsor-
gung einer PET-Flasche in der
PET-Sammlung bis zu zwanzigmal

Die Schweiz besitzt
weiterhin Potenzial

Altpapier 2008 wurden rund
1,35 Mio t Altpapier gesammelt,
was einer Sammelquote von 82%
des Verbrauchs entspricht. Im
laufenden Jahr diirfte der Anfall
von Altpapier, bedingt durch die
Wirtschaftskrise und Verande-
rungen im Zeitungsmarkt, deut-
lich zuriickgehen.

Schrott Das Eisenschrott-Auf-
kommen aus Industrie und Haus-
haltungen lag 2008 bei 1,4 Mio t,
wobei auch hier das verarbeitete
und gehandelte Volumen im lau-
fenden Jahr markant nachgeben
diirfte. Im Schrott- und Altpa-
piermarkt herrscht seit mehre-
ren Monaten eine Preisbaisse,
verbunden mit Absatzschwierig-
keiten fiir die Handler.

PET-Flaschen Bei den Kunst-
stoffflaschen liegt die Sammel-
quote bei 78%.

melt, 3,7% mehr als im Vorjahr.
Cornaz geht von weiteren Steige-
rungen aus.

Die Igora in der Vorreiterrolle
Triumphieren kann auch die
Igora-Genossenschaft fiir Alumini-
um-Reycycling. Derzeit werden
von zehn Aludosen neun einge-
sammelt. Die Igora feierte soeben
ihr 20-jahriges Bestehen. «Heute
kommen 6500 t Alu von Verpa-
ckungen in den Wiederverwer-
tungsprozess», freut sich Markus
Tavernier, Mit-Erfinder des vorge-
zogenen Recycling-Betrages. Dank
grosser  Aufkldrungskampagnen
sind ldngst nicht nur Aludosen im
Visier der Sammeltitigkeit: Auch
Tierfutterschalen oder Tuben fiir
Senfund Mayonnaise gehoren jetzt
dazu. Bei Schalen aus Aluminium
macht die Quote bereits 80% aus,
bei Tuben und Kaffeekapseln mehr
als die Hilfte. Gemadss Igora-Spre-
cher Daniel Frischknecht wurden
vorletztes Jahr 5503 t Aluminium-
Verpackungen im Lebensmittelbe-
reich verbraucht und 5000 t Ge-
trinkedosen der Wiederverwer-
tung zugefiihrt. Damit erreicht die
Sammelquote wohl einen nicht zu

iiberbi

Glas Hier liegt die S lquote
in der Schweiz bei hohen 95%.

Nespresso-Kapseln Hier klet-
terte die Entsorgungsquote im
letzten Jahr auf 50%. Die Ten-
denz ist steigend.

billiger ist als die Entsorgung im
Betriebskehricht. Und erst noch
umweltfreundlicher. Aber trotz
dieses Erfolges plagen Wiirmli
Sorgen: «Die Rohstoffpreise sind
30% tiefer als vor einem Jahr, wo-
durch uns Einnahmen wegbre-
chen. Dazulandet einfach noch zu
viel Fremdmaterial in der Samm-
lung von PET-Getrdnkeflaschen.
Dieses muss aussortiert und kos-
tenpflichtig entsorgt werden, zu
denselben Kosten wie fiir jede Pri-
vatperson. Fast 5000 t pro Jahr -
das verteuert das System unnétig.
Dass ist viel Geld fiir ein Non-Pro-
fit-Unternehmen.»

Damit trifft er sich mit Daniel
Cornazvon der Vetropack, der sich
zwar ebenfalls {iber eine traum-
hafte Glas-Sammelquote von iiber
95% freuen kann. Sie steigt unent-
wegt. Pro Person wurden 2008
mebhr als 42 kg Glas in die Contai-
ner eingeworfen, ein Jahr zuvor
waren es noch gut 40 kg. Aber auch
Cornaz kennt Wiirmlis Sorgen: «Es
gibt Leute, die - beispielsweise -
sogar Keramikgeschirr einwerfen.»
Auch das muss miihselig aussor-
tiert und auf eigene Kosten ent-
sorgt werden. Aber trotzdem: 2006
wurden 319500 t Altglas gesam-

den Hochststand, sieht
man von «Fremdpartikeln» ab, die
bewusst oder unbewusst in die
Container eingeworfen werden.

Von einer Vorgezogenen Entsor-
gungsgebiihr profitiert auch die
Igora. Sie war Pionierin fiir diese Fi-
nanzierung, die vor allem fiir Auf-
kldrungsaktivitdten eingesetzt wird.
Zudem kann sich die Jubilarin, wie
auch PET-Recycling, iiber ein
neues, prominentes Mitglied freu-
en. Nestlé-Pressesprecher Philippe
Oertle begriindet das Engagement
so: «Nestlé Schweiz gehort mit
Nespresso und Thomy zu den
wichtigsten Akteuren und Forder-
ern des Recyclings.»

ERFOLGREICHES VORBILD

Thun setzt auf
«Eimer fiir alle, alle
fiir Eimer!»

«Die wichtigste

Massnahme ge-

gen Littering ist

der Abfallunter-

richt an den

Schulen von Thun. Finanziert
mit Gebiihren, ist der Abfallun-
terricht vor ein paar Jahren auf
drei verschiedenen Stufen ein-
gefiihrt worden. Von Beginn
weg haben die Thuner Lehr-
krafte mit einer Beteiligung
zwischen 80 und 90% der
moglichen Klassen das Projekt
unterstiitzt.

Das Phanomen Littering tritt in
Thun vor allem in Naherho-

i und in der In-

Wichtiger Bestandteil gezielter Jugendarbeit

JUGEND Das Littering wird
gerne nur auf Jugendliche
zuriickgefihrt, obwohl es
ein Phanomen ist, das sich
durch alle Altersstufen und
sozialen Schichten zieht.
Neu ist, dass sich zunehmend
Jugendorganisationen im
Kampf gegen das

Littering engagieren.

JEAN CLAUDE WURMLI

«Trash talk» heisst das gemein-
same Projekt der Mobilen Jugend-
arbeit Basel/Riehen und des Amtes
fiir Umwelt und Energie des Kan-
tons Basel-Stadt. Geschulte Ju-
gendliche, sogenannte Peers-to-
Peers-educators, sensibilisieren

aufgrund eines Wettbewerbsbo-
gens andere Jugendliche fiir die
Abfallthematik. Neu sprechen die
Jugendlichen auch Erwachsene zu
diesem Thema an. Das Projekt
wurde bereits sechsmal erfolgreich
durchgefiihrt. Da die Mobile Ju-
gendarbeit Basel/Riehen wie auch
das Amt fiir Umwelt und Energie
stets neue Ideen einbringen, geht
das Projekt in optimierter Form
weiter. Pro Jahr werden auf diese
Weise rund 700 Jugendlichen im
direkten Dialog differenzierte In-
halte rund um Abfall vermittelt.

Nach Basel nun auch im Thurgau
Auch im Thurgau wird Jugend-
arbeit bewusst in die Anti-Litte-
ring-Kampagne des Kantons mit
einbezogen. Der Verein Toja (Thur-
gauer Offene Jugendarbeit) erstell-
te ein Konzept, wie das Littering an
Partys oder auch im Umfeld der Ju-

gendtreffs mit geschickten Mass-
nahmen eingeddimmt werden

Thurgsser Offena Jugendarbel
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Name: Toja (Thurgauer offene
Jugendarbeit)

Griindung: 1992 als Verein
Mitglieder: 21 aktive Jugend-
fachstellen

Prisident: Daniel Plaisant, Yo-
yo-Fachstelle fiir Jugendarbeit,
Amriswil

Vereinszweck: Forderung und
Unterstiitzung offener Jugend-
arbeit

kann. So wird an Partys iiberwacht,
dass Getranke und das Essen nur
innerhalb des Veranstaltungsortes
konsumiert und richtig entsorgt
werden. Und fiir Zigarettenstum-
mel stehen grosse Sandaschenbe-
cher zur Verfiigung. Doch damit
nicht genug...

Nichts geht iiber Informieren

Gemass Daniel Plaisant, Prsi-
dent von Toja, zdhlt zum Konzept
weiter das Informieren {iber die
Umweltplakate und das Aufstellen
von Containern; beides von der IG
saubere Umwelt. Daneben sind
das direkte Gesprdch und das Zur-
Rede-Stellen von Jugendlichen in
Littering-Situationen ein wichtiges
Mittel.

Auch die Kreativitdt kommt bei
dieser Aufkldrungsarbeit nicht zu
kurz. Mitglieder der Toja haben
mit Jugendlichen Miilltonnen ge-

staltet und den zwdlfminiitigen
Film «Neue Abfallberge? Ohne
uns!» erstellt. Im Film wird beson-
ders deutlich, wie die intensive
Auseinandersetzung mit dem The-
ma zu Riickschliissen auf das eige-
ne Verhalten der Jugendlichen
fithren kann.

Gesucht wird die Vernetzung

Die Toja-Mitglieder vernetzen
sich zudem mit Hausabwarten,
Werkhofsmitarbeitern und den zu-
stindigen Personen im Stadt- oder
Gemeinderat. Gemeinsam werden
Ideen entwickelt oder Missstinde
beseitigt. Demnéchst wird ein
Workshop der Seecon GmbH zu
konkreten Massnahmen mit Ju-
gendlichen durchgefiihrt.

Jean Claude Wiirmli, Leiter Marketing Verein
PRS PET-Recycling Schweiz und Mitinitiant
von IG saubere Umwelt, Ziirich.

nenstadt auf. Mit gezielten Pla-
kataktionen <Eimer fiir alle,
alle fiir Eimer> sollen auch die
Erwachsenen sensibilisiert
werden.

Der Gemeinderat von Thun
investiert in naher Zukunft
knapp 1 Mio Fr. in neue Unter-
fluranlagen fiir Wertstoffsam-
melstellen und Hauskehricht.
Als eine weitere Massnahme
fiir die Abfallverminderung
kennt Thun Bring- und Holtage.
Damit defekte Gegenstande
nicht weggeworfen werden,
hat das Tiefbauamt der Stadt
Thun zusammen mit Bern ei-
nen Online-Reparaturfiihrer
entwickelt. Unter www.repara-
turfuehrer.ch werden Repara-
turbetriebe vermittelt. Mit all
diesen Massnahmen halten die
Mitarbeitenden des Tiefbau-
amtes die Stadt Thun sauber.
Wir t(h)un was fiir Thun!»

Daniel Rychener, Stadtinge-
nieur-Stv., Stadt Thun,
Thun.
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Was in der Lounge
stort, stort auch auf
dem Trottoir.

IGSU

|G saubere
Umwelt
www.igsu.ch

IGSU Interessengemeinschaft fur eine saubere Umwelt
und far mehr Lebensqualitat. www.igsu.ch



